no 1 : 2009
das magazin des
marketing cub berlin e.v.

menschen im marketing

Themenschwerpunkte: 1. Wissenschaftsmarketing / 2. Marketingcontrolling

Was leistet Wie funktioniert Welche neuen Erkennimisse

Wissenschaftsmarketing? Marketingcontrolling? hat die Preispsychologie?

Wissen als Ware Zwei Erfolgsbeispisle: Weue Serie: Der klassische
Deutsche Bahn & Air Berin Marketing-Mix auf dem Pribfstand




usp — menschen im marketing. 1 : 2009 inhalt 005

Inhalt

Marketing & Unternehmen
Was gibt's Meues?

MHevigkeiten aus den Unternehmen des MIC Berlin... i . 030

‘ o010 Uber verschenkte

Margen und unnotige ~ Marketingwissen

T Direktmarketing unter Novellierungsdruck
PrE" I Skd mp FE von RA Prof. (ML) Dr. Frank Hammel & BA Tara Schollemann .o ood

Teil 1 der Sere JDer kassische Marketing-Mix

auf dom Priifstand™: Dr. Floran Baper fiber Serie: Der klassische Marketing-Mix auf dem Prilfstand | Teil 1: Preis

neue Erkenninisse der Preispsychologie. Uber verschenkte Margen und unnitige Preiskdmpfe
wvon Dr. Flonian Bauer i i i 040
Mit Marketingaudits zu Best Practices
won Prof O Svan REINSCKS o oL
Marketingtontrolling bei der Deutschen Bahn
won Dr. Christian Ebert & Alexander Barlin oo 016
Marketingcontrolling bei Air Berlin
won Benjamin DUaiSer i 020
The case for ScCienCe Communication
wvon Dr. Daniel PAanne i 02z
Angewandtes Wissenschaftsmarketing an der FHTW Berlin
wvon Prof O Wolfgang L. Brunmer e, 024

: : : Wissen als Ware?
o014 Mit Market:ngaudﬂs oy o
zu Best Practices Wissen tauschen und gewinnen

PEdoyer von Prof. Dr. Sven Reinecke WO SVEN MEERT i ozl

fiir einen gelegentichen Marketing

Health Check.

Rechts-Tipps
Rechtliche Instrumente des Markencontrollings

von Dv. Frank Steinbach wuc o e e e - o1
Clubleben
MC-Fotoimpressionen
COrdentliche Mitgliederversammiung am 15.00L2009....... ooh
Buchempfehlung 033
Herzlich Willkommen!
028 WiSSEH tEHSChE‘?'I e e e T L e il . 034
und gewi nnen Impressum ettt e e A e b it et . 034

Sven Magel zu Konferenzen im
Wissenschaftsmarketing.







