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Goldige Haschen

Die Schutzfunktion der Marke wird da-
durch gewdhrleistet, dass der Markenin-
haber seinen Wettbewerbern untersagen
kann, gleiche oder d&hnliche Produkte
oder Dienstleistungen unter einem Zei-
chen anzubieten, das mit seiner Marke
verwechselungsfahig ist. Vielfach unbe-
kannt ist, dass dieses Verbietungsrecht
sich nicht nur auf Handlungen be-
schrankt, die nach der Markeneintragung
beginnen. Ein Vorbenutzungsrecht gibt es
bei Marken ndmlich nicht! Vertreibt ein
Hersteller beispielsweise sein Produkt
schon seit 10 Jahren unter einem (nicht
als Marke geschiitzten!) Namen, so kann
ein Markeninhaber, dessen Marke erst
kiirzlich eingetragen wurde, dem Her-
steller den Weitervertrieb der Ware unter
dem bisherigen Produktnamen verbieten.
Hier bleibt dem Hersteller nur noch der
Einwand, dass die Ausiibung des Verbie-
tungsrechts unlauter sei bzw. dass der
Markeninhaber die Marke ,bosglaubig®,
d. h. mit unlauterer Absicht, angemeldet
hat. Wann die Ausiibung des Verbietungs-
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Rechts-Tipps

rechts unlauter ist und was dabei zu be-
riicksichtigen ist, hatte der EuGH jingst
zu entscheiden.

Der Entscheidung des EuGH (Az: C-529/07)
lag ein Streit um den allseits bekannten
»,Goldhasen®“ der Firma Lindt & Spriingli
zugrunde. Osterhasen aus Schokolade
werden schon seit 1930 hergestellt und
Lindt & Spriingli stellt den Goldhasen
bereits seit den 1950er Jahren her. Der
Goldhase ist von sitzender Gestalt, mit
goldfarbener Folie umwickelt und hat
eine rote Schleife und eine Glocke um
den Hals. Der Goldhase wird von Lindt
& Spriingli in dieser Form seit 1994 auch
in Osterreich vertrieben. Im Jahr 2000
erreichte Lindt & Spriingli fir den Gold-
hasen EU-weiten Markenschutz als 3D-
Marke. In Osterreich vertrieb aber auch
die Franz Hauswirth GmbH einen zum
Goldhasen &hnlichen Schokohasen und
zwar schon seit 1962. Nach Eintragung
der 3D-Marke nahm Lindt & Spriingli die
Franz Hauswirth GmbH auf Unterlassung
der Herstellung und des Vertriebs in An-
spruch, wogegen sich Hauswirth mit der
Begriindung wehrte, dass die Marken-
registrierung ,,bosglaubig® erfolgt sei und
sich darauf berief, dass sie ihren Schoko-
hasen schon langer als Lindt & Spriingli
in Osterreich vertreibe.

Der EuGH stellt nun fest, dass die Frage
der Bosglaubigkeit umfassend zu beur-
teilen sei, wobei samtliche erheblichen
Faktoren zu beriicksichtigen seien. Insbe-
sondere sei auf die Absicht des Anmel-
ders zum Zeitpunkt der Anmeldung abzu-
stellen. So kdnnte es bosglaubig sein, ein
Zeichen als Marke eintragen zu lassen,
ohne dessen Benutzung zu beabsichti-
gen, mit dem alleinigen Ziel einen Dritten
am Marktzutritt zu hindern. AuRerdem sei
wesentlich, ob ein Dritter bereits seit lan-
gem ein Zeichen fiir dhnliche oder iden-

VON DR. FRANK STEINBACH

tische Produkte benutzt. In diesem Fall
konnte die Markenanmeldung nur zum
Zwecke des unlauteren Wettbewerbs ge-
tatigt worden sein. Andererseits sei nicht
auszuschliefen, dass ein Anmelder trotz
Kenntnis der Vorbenutzung eines Zei-
chens durch einen Dritten mit der Eintra-
gung ein berechtigtes Ziel verfolgt, z. B.
dann, wenn der Dritte die Aufmachung
des Markenanmelders kopiert.

Ist das Verhalten von Lindt & Spriingli
nun unlauter oder nicht? Dies muss
demnédchst der Osterreichische Oberste
Gerichtshof entscheiden. Festzuhalten
bleibt jedoch, dass es schon besonde-
rer Umstande bedarf, um die Unlauterkeit
des Markeninhabers zu bejahen.

Angesichts dieser Unsicherheit ist jedem
Unternehmen zu raten, seine Produkt-
namen als Marke schiitzen zu lassen,
auch und gerade wenn das Produkt
schon gut eingefiihrt und seit langerem
auf dem Markt ist. Unter Umstanden kann
einen dieses Versaumnis ansonsten teuer
zu stehen kommen.
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